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Poco green
nella scelta
della casa

@ In ur’ipotetica suddivisione in 5 «pi-
lastri», la casaideale per gli italiani deve
essereattenta alla salute (40%); comoda
davivere (29%); «risparmiosa» (16%), ri-
spettosa del’ambiente (12%) e smart
(4%). Nella realta, pero, solo il 25% si di-
chiara soddisfatto della propria abita-
zione. Che peril 62% & «moltoimportan-
teneperil12%«incimaalleprioritan.Ela
fotografia scattata da Doxain collabora-
zione con Leroy Merlin e Saint Gobain.
1l pilt complesso pare essere il tema
dell’efficienza; nella scelta della casa -
prezzoaparte, determinante nel38%dei
casi-unabuonalocalizzazione, ’otien-
tamento ¢ il paesaggio, la vicinanza ai
mezzi pubblici eai negozi sono tutti fat-
tori ritenuti pii importanti dellispla-
mento termico (24%). Eppure al primo
posto dei motivi di insoddisfazione c'é
proprio la mancanza di isolamento
(32%) eal terzo posto i troppo elevati co-
sti di riscaldamento e di mantenimento
(entrambi con il 27%, al secondo posto
c’gilpocospazioadisposizione). Eanche
sel'84% dichiara di essere a conoscenza
dei bonus fiscali, solo 1a meta di chi ha
eseguito lavori dice di averne usufruito.
Tralemaggioripreoccupazionisulla
salubrita della propria dimora ci sono
linquinamento acustico (80%) e del-
l'aria interna (69%), ma «le soluzioni
percombattereidue fenomeni-sotto-
lineano i ricetcatori - non sono cono-
sciute come si potrebbe immaginares.
1113%,1noltre,nonsaseviveinunazona
sismica e il 45% se la propria casa ri-
spetta norme antisismiche. Per quel
cheriguardala“casacomoda”'indagi-
ne rivela che oltre I'85% degli intervi-
stati ha eseguito almeno un lavoro di
abbellimento per una spesa media di
3mila euro. La casaintelligente, infine,
non ¢ ancora nel cuore degl{ taliani,
tuttavia il 16% considera la presenza di
sistemi innovativi un elemento chiave,
soprattuttoidevice perilmonitoraggio
adistanza degli ambienti.
-E.Sg.
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